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flir Partner

wWww.vizona.com

HOPPE

Store-Konzepte fiir Marken

Die Schweizer Vizona AG hat die Umsetzung
des Odlo-Store-Konzepts fiir Marken-Erleb-
niswelten weiter vorangetrieben. Zu den
neuesten Projekten zahlen ein Odlo-Shop im
Jelmoli, Ziirich, sowie Flachen bei Karstadt,
Hamburg, und Breuninger, Stuttgart. Damit
wurde das Odlo-Store-Konzept inzwischen
rund 800 Mal realisiert. Die Odlo-Store-Kon-
zepte sollen im Handel zu gréBerem Flachen-
umsatz, starkerer Kundenbindung und einer
Image-Aufwertung fiihren. Vizona tibernimmt
dabei die technische Konstruktion und Pro-
duktion, Montage und Projektmanagement
der Odlo-Stores. Die Einrichtungssysteme
stammen von Visplay.

Neon im Nobelkaufhaus

Das New Yorker Nobelkaufhaus Lord & Tay-
lor setzt zur Warenprésentation auf die ,Way-
Light" Deko-Leuchtstdbe von American
Neons, Minster. Nach Bloomingdale's hat
sich damit ein weiteres renommiertes US-
Kaufhaus fiir das innovative Lichtsystem ent-
schieden. Es ldsst sich ohne groBen Zeit- und
Installationsaufwand flexibel an die jewei-
ligen Gestaltungs- und Dekorationswiinsche
anpassen - beispielsweise frei von der Decke
schwebend, frei stehend, als Wandbeleuch-
tung oder fiir die Montage auf Glas. Das ste-
ckerfertige System wird weltweit von Deko-
Abteilungen namhafter Kaufhduser und im
Messe- und Ladenbau genutzt.

www.way-light.com

GRAVIS

INFOS

www.modehaus-hoppe.de

KADEWE

Attraktive Flachenerweiterung

Das Modehaus Hoppe, Gelnhausen, hat
durch einen Anbau die Verkaufsflaiche um
1.200 auf insgesamt 3.300 gm erweitert.
Der Neubau prasentiert auf zwei Geschossen
die Hoppe-,,Damenwelt” mit einer Reihe von
Label-Shops wie Esprit, edc, s.0liver, Street
One, Biba und Gerry Weber. Das Interieur,
realisiert von Schmitt Ladenbau, Wiirzburg,
zeichnet sich durch ein zuriickhaltendes
Design beim Mobiliar sowie perfekte Waren-
tragerfunktion aus. Wandscheiben mit Fur-
nieren und horizontale Warenschienen-Sys-
teme vor Wéanden im Sandstein-Look wech-
seln sich mit blauen, zweiseitig bestiickba-
ren Glaswéanden im Fahrtreppenbereich ab.

Lifestyle fiir digitale Produkte

In seinem neu eroffneten Store in Berlin
stellt der Hard- und Softwarespezialist Gra-
vis auf 1.500 gm Verkaufsflache eine digi-
tale Produktwelt rund um Marken wie Apple
und |-Pod aus. Erstmals prasentierte Gravis
in diesem neuen Flagship-Store ein innova-
tives Lifestyle-Konzept fiir digitale Produkte,
das Marken in anspruchsvollem Umfeld dar-
stellt, den Erlebniseinkauf unterstiitzt - und
jetzt den ,European Seal of E-Excellence®
in Gold erhielt. Den neuen Store zeichnen
ein gradliniges Design und ein auch effekt-
volles Beleuchtungskonzept aus, das auf-
grund der durchgéngigen Fenster auch nach
auBen hin Aufmerksamkeit erregt.

INFOS

www.gravis.de

HERRENAUSSTATTER WIESCHHORSTER

www.selecta.de

Mit Toni Gard-Gallery

Die Designer-Marke Toni Gard présen-
tiert sich im Berliner KaDeWe jetzt im
neuen Konzept ,Toni Gard-Gallery”. Fiir die
Umsetzung des neuen Shop-in-Shop-Auf-
tritts zeichnet die Selecta Objekt & Laden-
bau GmbH, Arnsberg, verantwortlich. Die
Toni Gard-Gallery présentiert die Marken-
welt in einer ,Kunstgalerie®. Die Waren-
inszenierung erfolgt dabei {ber horizon-
tale Schlitzschienenmodule, in die Prasen-
tationselemente fiir Liege- und Hangeware
sowie Sonderprésenter fiir Accessoires ein-
gesetzt werden. Das Mobiliar orientiert sich
am Stil der handwerklich gepréagten franzo-
sischen Moderne.

Spannungsreiche Kontraste

Der Herrenausstatter Wieschhdorster, ein mit-
telstandisches Fachgeschaft im minster-
landischen Greven, hat nach vier Wochen
Umbauzeit sein Geschéft wiederertffnet.
Besonderes gestalterisches Element ist
eine mitten im Erdgeschoss positionierte
Treppe ins Obergeschoss. Gestaltet wurde
die Treppe wie die gesamte Ladeneinrich-
tung von Hoffmann Ladenbau. Verwendet
wurden die Materialien Edelstahl, Eiche und
Schiefer, die auch in der librigen Ladenge-
staltung eingesetzt wurden. So wurde der
Boden in einer Kombination aus Schieferbe-
lag und Eichenparkett gestaltet, ein effekt-
voller Kontrast zu den weien Wanden.

www. hoffmann-ladenbau.de

02_2007 stores shops



